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Oz

Gastronomi festivalleri bircok farkli paydasin bir araya geldigi ve farkli dinamiklerin olusturdugu
organizasyonlardir. Festivalin organizatdrleri, yerel yonetimler, gastronomi profesyonelleri, yerel {ireticiler gibi
farkli paydaslar festival siirecinde oOnemli roller {istlenmektedir. Bu nedenle gastronomi festivallerinin
degerlendirilmesinde paydas perspektifinin dikkate alinmasi énem tasimaktadir. Bu ¢alismanin amaci, diinyada
diizenlenen gastronomi festivallerini bir simiflandirma gercevesinde incelemektir. Arastirma kapsaminda farkh
iilkelerde gerceklestirilen gastronomi festivallerine iliskin veriler literatiir taramasi yontemiyle derlenmis ve
festivaller diizenlendikleri dénemlere gore smiflandirilmistir. Bu dogrultuda gastronomi festivallerinin cografi
dagilimi, tematik Ozellikleri ve etkinlik icerikleri degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda diinya
genelinde diizenlenen gastronomi festivallerinin yapisal &zellikleri ortaya konmus ve festivallerin gastronomi
turizmi, destinasyon tanitimi ve gastronomik deneyim sunumu agisindan tagidigi énem degerlendirilmistir. Calisma
sonucunda gastronomi festivallerinin farkl {ilkelerdeki uygulama bigimleri ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Festival, Gastronomi festivalleri, gastronomi.

Abstract

Gastronomy festivals can also be defined as organizations where multiple stakeholders come together and
various dynamics interact. Different stakeholders such as festival organizers, local authorities, gastronomy
professionals (chefs), and local producers assume important roles throughout the festival process. Therefore,
considering the stakeholder perspective is important in the evaluation of gastronomy festivals. The aim of this study
is to examine gastronomy festivals organized around the world within a classification framework. Within the scope
of the research, data related to gastronomy festivals held in different countries were compiled through a literature
review and the festivals were classified chronologically according to their organization periods. In this context, the
geographical distribution, thematic characteristics, and activity structures of gastronomy festivals were analyzed.
Based on the findings obtained, the structural characteristics of gastronomy festivals worldwide were identified, and
their significance in terms of gastronomy tourism, destination promotion, and the presentation of gastronomic
experiences was evaluated. As a result, the study presents a chronological framework that reveals the different
implementation practices of gastronomy festivals in various countries.
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Giris

Festivaller, katilimcilarin ge¢misten gelen kiiltiirel deneyimlerini giincel yasamla birlestirmelerine
olanak tamirken; ayni zamanda belirli bir zaman ve mekanda sosyallesme ve eglenme firsatlar1 sunan
aktiviteler olarak tanimlanmaktadir (Cavus & Giirgah, 2022). Gastronomi festivalleri ise genellikle bir
bolgeye 0Ozgii iriinlerin veya yoOresel yiyecek ve igeceklerin tanitimma odaklanan temalarla
gerceklestirilebilmektedir (Solunoglu & Orgun, 2024). Gastronomi etkinlikleri, kirsal bolgelerde
siirdiiriilebilir kalkinmay1 desteklemek ve hem sosyal hem de ekonomik agidan katki saglamak amaciyla
diizenlenmektedir (Dredge & Whitford, 2011). Bu tiir organizasyonlar, bireylerin yemege ve
gastronomiye duyduklari tutkuyu ve istegi disa vurabilmeleri agisindan biiyiik 6nem tasimakla birlikte
festivallerin diizenlendigi bolgeye olan motivasyonu da dogrudan etkilemektedir (Biiyiiksalvarci &
Akkaya, 2018).

Bu ¢alismada diinyada diizenlenen gastronomi festivalleri hakkinda bir literatiir taramas1 yapilmistir.
Oncelikle gastronomi festivalleri listelenmis daha sonra bu festivaller hakkinda detayl bilgi verilmis ve
SWOT analizi yapilmistir.

Kavramsal Cerceve

Festival Kavrami

Latince "festum" kokiinden tiireyen festival kavrami, senlik ve halk eglencesini ifade etmektedir
(Falassi, 1987). Festivallerin kokeninin insanlik tarihinin ilk donemlerine uzandig1 goriilmekte; ilkel
topluluklarin dini ya da diinyevi nitelikteki énemli olaylar1 oyunlar ve ortak yemekler araciligiyla
kutladiklar1 bilinmektedir (Durkheim, 1957). Bu kutlamalar, giiniimiiz festival anlayisinin ilk bigimleri
olarak kabul edilmektedir. Festivaller, tarih boyunca dini kokenlerden de beslenerek toplumlarin
ekonomik gelisimine, kiiltiirel etkilesimine ve toplumsal kaynasmasina katki saglamistir (Atak vd., 2017).
Getz (2010) de festivalleri destinasyonlarin turistik cekiciligini artiran ve ziyaretcilere benzersiz
deneyimler sunan etkinlikler olarak tamimlamaktadir. Kisa siire i¢inde yogun ziyaret¢i cekmeleri
dolayisiyla festivaller, bolgeye dogrudan ve dolayli ekonomik katkilar saglamaktadir. Ziyaretci
yogunlugu, konaklama, yeme-igme, ulasim ve yerel iiriin satislar1 gibi sektorlerde gegcici ancak giiglii bir
ekonomik hareketlilik saglamaktadir. S6z konusu ekonomik canlilik, 6zellikle kiiciik ve orta olgekli
isletmeler agisindan O©nemli gelir firsatlar1 sunmakla birlikte yerel ekonominin dinamizmini
artirmaktadir (Getz, 2010).

Festival kavrami; dini veya sosyal kokenlere sahip geleneksel kutlamalara, halk geleneklerine ve 6zel
giinlere kadar ¢ok genis bir etkinlik yelpazesini tanimlamak igin kullanilabilmektedir. Tek bir a¢ik alanda
gerceklestirilen kiigiik Olgekli etkinlikler olarak ve biiyiik metropol etkinlikleri de festival kavrami
icerisinde degerlendirilmektedir. Festivaller degiskenlik, gecicilik ve kisa siireli olus gibi 6zellikleriyle
taninmaktadir. Bununla birlikte genel olarak bir “festival”, y1l boyunca stirdiiriilebilir olmayacak dlgiide
yogun bir etkinlik programi ve sikligina sahip olmasiyla diger kiiltiirel etkinlik programlarindan
ayrilmaktadir (Ager, 2016).

Del Barrio ve digerleri festivalleri “somut olmayan kiiltiirel mirasin karakteristik bir 6rnegi” olarak
tanimlasa da (2012), festivaller ayn1 zamanda fiziksel mekanlar ve somut kiiltiirel miras unsurlariyla da
dogrudan iliskilendirilmektedir. Festivaller, mekansal ve zamansal sinirlar1 olan, farkl: gercekliklerin bir
araya geldigi biitiinlesik yapilar olarak tanimlanmakla birlikte; ¢ogu zaman yalnizca kendi baglami
icinde anlam kazanan sembolik, durumsal ve konumlanmis etkinlikler ve anlamlar biitiiniinii de ifade
etmektedir.

Festivaller, yerel halkin kiiltiirel degerlerini goriiniir kilarak toplumsal etkilesimi artiran ve kiiltiirel
paylasimi tesvik eden ortamlar sunmaktadir (Derrett, 2003). Bu baglamda festivaller, yalnizca
ziyaretcilere yonelik bir etkinlik bi¢imi degil; aym zamanda yerel topluluklarin kiiltiirel kimliklerini ifade
edebildikleri sosyal bir alan olarak da degerlendirilmektedir (Akhundova, 2024). Festivaller, hem
cevresel farkindaligin artmasina ve siirdiiriilebilir turizm uygulamalarina yonelik ilginin giiclenmesine
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katki saglarken, hem de yogun ziyaretci artis1 nedeniyle siirekli bir gelisimde yaratabilmektedir (Laing
&Frost, 2010).

Festivaller, toplumlularin kiiltiirel mirasini, geleneklerini ve degerlerini kapsayan 6nemli etkinlikler
olarak belirtilmektedir. Festivaller, insanlar1 bir araya getirerek karsilikh saygiy1 giiclendirmekte,
kapsayiciligr tesvik etmekte ve boylece sosyal biitiinlesme ile kiiltiirel anlayisin gelismesine dnemli
katkilar saglamaktadir. Festivaller 6zellikle farkl: kiiltiirel baglamlarda sosyal biitiinlesme ve kiiltiirel
anlayis tizerindeki 0zgiil etkileri ile sosyal biitiinlesmenin farkli boyutlarim1 ve kiiltiirel anlayist
dogrudan etkileyen organizasyonlar olarak da tanimlanmaktadir (Delanty, 2012).

Gastronomi ve Gastronomi Festivalleri

Gastronomi Kavrami

Gastros (mide) ve nomos (kanun) kelimelerinin birlesmesiyle ortaya ¢ikan (Scarpato, 2002) gastronomi
kavrami giintimiizde kiiltiirel kimlik, tarih, cografya ve toplumsal degerlerle iliskili bir deneyim alanini
kapsamaktadir (Getz, 2010). Gastronomi iyi yemek pisirme sanat1 veya iyi yemek yapma sanat1 olarak
anilmakta ve ayni1 zamanda da yemek ve kiiltiir arasinda koprii olarak goriilmektedir. Bir yemegin
tadina bakma, yemegin 6n hazirligini yapma ve tiim bu asamalardan 6nce deneme, arastirma, kesifte
bulunma ve bunlar1 yaziya dokme ile de ilgilenmektedir (Kivela & Crotts, 2006).

Gastronomi kavramu literatiirde iiretim, tiikketim ve iiretim—tiiketim etkilesimi olmak tizere {i¢ temel
boyutta ele alinmaktadir. Bu cercevede bireylerin yemek deneyiminden aldig1 haz, damak zevki ve
gastronomik tiiketim egilimleri tiiketim boyutu; yemeklerin hazirlanmasi, pisirilmesi ve mutfak
teknikleri ise iiretim boyutu kapsaminda degerlendirilmektedir. Uretim ve tiiketimin birlikte ele alindig1
yaklasimda yiyeceklerin hazirlanmasindan sunumuna kadar uzanan siireg, servis kurallari, kullanilan
ekipmanlar ve tiiketim ritiielleri biitiinciil bir gastronomik deneyim olarak ele alinmaktadir (Ozdemir &
Altiner, 2019). Gastronomi, yenilebilir ve igilebilir tiim unsurlar1 kapsayan genis bir alami ifade
etmektedir. Bu kapsamda gastronomi; gidanin iiretim siirecinden baslayarak tarim, ticaret ve gida
enddistrisi gibi farkli asamalar1 da iceren ¢ok boyutlu bir yapiya sahiptir. Bununla birlikte gastronomi,
yiyeceklerin insan saglig1 {izerindeki fizyolojik etkilerinin yan1 sira, yemek etrafinda olusan algilarin,
degerlerin ve kiiltiirel anlamlarin da degerlendirilmesini icermektedir.

Gastronomi ve turizm, son yillarda birbirini tamamlayan ve karsilikli etkilesim icinde gelisen iki
onemli alan olarak one ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda turist deneyimlerinin sekillenmesinde mutfak
kiiltiirtintin rolii giderek daha fazla 6nem kazanmis ve akademik ¢alismalarda da bu konuya yonelik ilgi
artmistir. Glintimiizde destinasyonlar yalnizca dogal giizellikleri veya kiiltiirel miras unsurlariyla degil,
ayni zamanda ziyaretgilere sunduklari yerel lezzetler ve 6zgiin gastronomik deneyimler araciligiyla da
rekabet etmektedir (Stirenkok vd., 2010). Bu baglamda gastronomik degerlerin tamitilmasi ve
deneyimlenmesine olanak saglayan gastronomi festivalleri, destinasyonlarin gastronomi turizmi
potansiyelini ortaya koyan onemli etkinlikler olarak dikkat ¢cekmektedir.

Gastronomi Festivalleri

Gastronomi festivalleri, bir destinasyonun yerel mutfak kiiltiiriinii, gastronomik {iriinlerini ve
gastronomiyle iliskili kiiltiirel degerlerini tanitmay1 amaclayan onemli etkinlikler arasinda yer
almaktadir. Bu tiir festivaller; yerel {ireticileri, sefleri, restoranlari, turistleri ve yerel halki bir araya
getirerek gastronominin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik boyutlarini goriiniir kilmaktadir. Ayni1 zamanda
gastronomi festivalleri, yerel {irlinlerin tanitilmasi, bolgesel mutfak kimliginin korunmasi ve
destinasyonlarin turistik gekiciliginin artirilmasi agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu yoniiyle
festivaller, gastronomi turizminin gelisimine katki saglayan ve destinasyon pazarlamasinda etkili bir
arag olarak degerlendirilen organizasyonlar olarak kabul edilmektedir (Hall & Sharples, 2003).



Gastronomi festivalleri turizm literatiiriinde 6zel etkinlikler kapsaminda degerlendirilmektedir.
Gastronomi festivalleri destinasyonlarin gastronomik kimligini giiclendiren 6nemli organizasyonlardir.
Bu festivaller aracilifiyla yerel iirtinler tamitilmakta, gastronomik miras korunmakta ve gastronomi
turizmi desteklenmektedir (Hall & Mitchell, 2005). Yerel mutfak kiiltiirii, gastronomik miras ve yoresel
diriinler destinasyonlarin kimligini yansitan 6nemli unsurlar olarak kabul edilmektedir. Gastronominin
turizm deneyiminin 6nemli bir parcasi haline gelen gastronomi festivalleri destinasyonlarin gastronomik
kimligini tanitmak ve ziyaretcilere 6zgiin deneyimler sunmak agisindan énemli etkinlikler olarak 6ne
¢ikmaktadir (Hall & Sharples, 2008).

Gastronomi festivalleri, yerel mutfak kiiltiirliniin tamitilmasi, yerel iiriinlerin goriiniirliigiiniin
artirllmasi ve destinasyonlarin gastronomik marka haline gelmesi agisindan 6nemli organizasyonlar
olarak tanimlanmaktadir (Getz, 2010). Bu festivaller ayni zamanda yerel ekonominin canlanmasina
destek olmaktadir. Yerel {ireticiyi ve yerel iiriinleri desteklemesi gastronomi festivallerini yerel
ekonominin en 6nemli dinamiklerinden biri haline getirmektedir (Everett & Aitchison, 2008).

Gastronomi festivallerinin basaris1 yalnizca ziyaret¢i sayist veya ekonomik katkilar ile
degerlendirilmemektedir. Festival organizasyonlarinin basarisini etkileyen bir¢ok faktér bulunmaktadir.
Bu faktorler arasinda organizasyonun yapisi, gastronomi agisindan igerik kalitesi, deneyimin dogru
tasarimi ve paydas katilimi 6nemli bir yer tutmaktadir (Getz & Page, 2016).

Gastronomi festivalleri yalnizca gastronomik tiriinlerin sunuldugu etkinlikler olmamakla birlikte
ayni zamanda gastronomik deneyimlerin tasarlandig1 ve ziyaretgcilerin kiiltiirel etkilesim yasadig1 sosyal
etkinlikler olarak da tanimlanmaktadir (Richards, 2015). Gastronomi festivalleri ayrica ziyaretgilere
yoresel lezzetleri deneyimleme firsati sunarak destinasyona iliskin yemek imaji algisi
somutlastirmakta ve turistlerin destinasyonla duygusal bag kurmasina zemin hazirlamaktadir (Long,
2004). Bu yoniiyle gastronomi festivalleri, yalnizca gastronomik {iriinlerin tanitimina odaklanan
etkinlikler olmanin 6tesine gegmekte; destinasyonun kiiltiirel mirasinin aktarilmasina aracilik eden,
yerel {ireticiler ile ziyaretgiler arasinda etkilesim alanlar1 yaratan ve gastronomi araciliiyla kiiltiirel
O0grenme siireclerini destekleyen ¢ok boyutlu deneyim ortamlar: olarak degerlendirilmektedir (Bessiére,
1998). Gastronomi festivallerinin, yerel ekonominin desteklenmesi, kiigitk Olgekli {ireticilerin
gliclendirilmesi ve destinasyonun rekabet giicliniin artirilmasi agisindan stratejik bir ara¢ niteligi
tasidig1; gastronomik {iriinlerin kiiltiirel, sosyal ve ekonomik degerlerinin biitiinciil bir yapi icerisinde
deneyimlenmesine imkan sundugu ifade edilmektedir (Kim, vd., 2014).

Gastronomi festivallerinin faydalar1 arasinda festival iirtinlerinin ihracatinin artmasi, artan istihdam,
gelismis altyapi tesisleri, gelismis bir varis noktasi olmakla birlikte sektdr imaj1 ve sezonunun uzatilmasi,
toplumun katiliminin arttirilmast ve yerel kimligin giliclendirilmesidir. En Onemli unsur olan
surdiiriilebilirlik ve siirekli gelisim icin temel olusturmasi beklenen en 6nemli faydalardandir. Bu
ylizden, daha fazla turizm pazarlamas1 alanindaki kisiler yiyecek ve festivalleri diizenlemekte ¢linkii bu
festivaller turizm gelisiminin ayrilmaz bir parcasi olarak vurgulanmaktadir (irigiiler & Ozdogan, 2017).

Diinyanin farkli bolgelerinde diizenlenen gastronomi festivalleri, yerel mutfak kiiltiirlerinin
tanitilmasi, gastronomik mirasin korunmasi ve turizm faaliyetlerinin desteklenmesi agisindan 6nemli
etkinlikler olarak degerlendirilmektedir. Bu festivaller, belirli bir destinasyona 06zgii yiyecek ve
iceceklerin tanitilmasini saglarken ayni zamanda yerel {ireticiler, sefler, gastronomi profesyonelleri ve
ziyaretciler arasinda etkilesim ortami olusturmaktadir. Gastronomi festivalleri sayesinde yerel iiriinlerin
deger kazanmasi, geleneksel tariflerin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi ve gastronomi kiiltiiriiniin
gelecek nesillere aktarilmasi miimkiin olmaktadir.

Kiiresel 6lcekte bakildiginda gastronomi festivalleri yalnizca yemek sunumlarinin gerceklestirildigi
etkinlikler degil, ayni zamanda gastronomi yarismalari, sef gosterileri, tadim etkinlikleri, atolye
calismalar1 ve Kkiiltiirel performanslari da igeren ¢ok yonlii organizasyonlar olarak karsimiza
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¢ikmaktadir. Bu yoniiyle festivaller, ziyaretcilere destinasyonun gastronomik kimligini deneyimleme
firsat1 sunarken, ayni zamanda gastronomi turizminin gelismesine katki saglamaktadir.

Gastronomi festivalleri yerel ve siirdiiriilebilir gida {iretimine dikkat ¢ekerek cevre dostu tarim
uygulamalarini tesvik etmektedir (Collins & Cooper, 2017). Bu nedenle gastronomi festivalleri
kapsaminda c¢evresel yonetim planlar1 olusturulurken, atik azaltma stratejileri uygulamasi, geri
doniisiimii tegvik etmesi ve karbon ayak izini azaltmaya yonelik stirdiiriilebilirlik 6nlemleri almasi 6nem
arz etmektedir.

Diinyada Diizenlenen Gastronomi Turizmi Acisindan Onemli Gastronomi
Festivalleri

Son yillarda turizm sektoriinde yasanan doniisiim, ziyaretgilerin yalnizca seyahat etmek degil ayni
zamanda 6zgiin deneyimler yasamak istemeleriyle birlikte yeni turizm tiirlerinin ortaya ¢tkmasina neden
olmustur. Bu baglamda gastronomi turizmi, destinasyonlarin yerel mutfak kiiltiiriinii deneyimlemek
amaciyla gerceklestirilen seyahatleri kapsayan onemli bir turizm tiirii olarak literatiirde giderek daha
fazla yer bulmaktadir (Hall & Sharples, 2003). Gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilen
gastronomi festivalleri ise yerel mutfak kiiltiirliniin tanitilmasi, gastronomik mirasin korunmas: ve
destinasyonlarin turistik c¢ekiciliginin artirilmasi agisindan onemli etkinlikler olarak goriilmektedir
(Getz, 2008).

Gastronomi festivalleri, yerel yiyecek ve iceceklerin tanitildigl, gastronomik deneyimlerin
paylasildigr ve ziyaretcilere kiiltiirel bir deneyim sunan etkinlikler olarak tanimlanmaktadir. Bu
festivaller yalmizca yemek sunumlarinin gergeklestirildigi etkinlikler olmayip ayni zamanda yemek
yarigsmalari, sef gosterileri, tadim etkinlikleri, gastronomi atdlyeleri ve kiiltiirel performanslari igeren gok
yonlii organizasyonlar olarak degerlendirilmektedir (Everett & Aitchison, 2008). Bu yoniiyle gastronomi
festivalleri, destinasyonlarin gastronomik kimligini goriiniir kilarken ayni zamanda gastronomi
turizminin gelismesine katki saglayan 6nemli araglar olarak kabul edilmektedir.

Uluslararasi literatiirde gastronomi festivalleri ¢ogunlukla destinasyon pazarlamasi, turistik deneyim
ve kiiltiirel kimlik baglaminda ele alinmaktadir. Getz (2010), etkinlik turizmi kapsaminda degerlendirilen
gastronomi festivallerinin destinasyonlarin turistik gekiciligini artiran 6nemli organizasyonlar oldugunu
belirtmektedir. Bu festivaller, yerel mutfak kiiltiirtintin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitilmasini
saglarken ayni zamanda turizm hareketliligini artirarak destinasyon ekonomisine katki saglamaktadir.
Ayrica gastronomi temali etkinliklerin yerel {ireticiler, restoran isletmeleri ve turizm paydaslar igin
ekonomik firsatlar yarattig1 ifade edilmektedir.

Gastronomi festivallerinin ziyaret¢i deneyimi {izerindeki etkileri de literatiirde siklikla
incelenmektedir. Kim, Eves ve Scarles (2009), gastronomik deneyimin turistlerin seyahat motivasyonlar1
iizerinde 6nemli bir rol oynadigini belirtmektedir. Gastronomi festivalleri kapsaminda sunulan yerel
yiyecek ve icecek deneyimleri, ziyaretgilerin destinasyona yonelik algilarini ve memnuniyet diizeylerini
etkileyebilmektedir. Benzer sekilde Lee ve Arcodia (2011), gastronomi festivallerinin ziyaretgilere sosyal,
kiiltiirel ve duyusal deneyimler sundugunu ve bu deneyimlerin ziyaretgilerin yeniden ziyaret etme
niyetini artirabilecegini ifade etmektedir.

Gastronomi festivallerinin bir diger 6nemli islevi ise destinasyon markalagsmasina katki saglamasidir.
Richards (2015), gastronomik deneyimlerin destinasyonlarin rekabet avantaji elde etmesinde énemli bir
unsur oldugunu belirtmektedir. Gastronomi festivalleri araciliiyla destinasyonlar yerel mutfak
kiiltiirlerini uluslararas: diizeyde tanitabilmekte ve gastronomik kimliklerini giiclendirebilmektedir. Bu
baglamda son yillarda gastronomi festivallerinin sayisinda ve cesitliliginde Onemli bir artig
gozlemlenmektedir. Ozellikle Fransa’daki Lyon Gastronomi Festivali, Italya’daki Alba Beyaz Triif
Festivali, Ispanya’daki San Sebastidan Gastronomika ve Singapur Food Festival gibi etkinlikler,
gastronomi alaninda uluslararas: diizeyde ilgi goren organizasyonlar arasinda yer almaktadir. Bu tiir



festivaller, hem gastronomi profesyonellerinin bilgi ve deneyim paylasimina olanak tanimakta hem de
destinasyonlarin uluslararas: gastronomi sahnesinde goriiniirliigiinii artirmaktadur.

Literatiirde gastronomi festivallerinin yalnizca turistik gekicilik olusturan etkinlikler olmadig1, aym
zamanda kiiltiirel mirasin korunmasi ve yerel kimligin siirdiiriilebilirligi acisindan da 6nemli oldugu
vurgulanmaktadir. Everett ve Aitchison (2008), gastronomi temal1 etkinliklerin yerel kimlik ve kiiltiirel
mirasin korunmasina katki sagladigini ifade etmektedir. Bu festivaller araciligiyla geleneksel yemek
kiiltiirti, yerel {iretim yontemleri ve gastronomik bilgi birikimi gelecek nesillere aktarilabilmektedir.

Bununla birlikte gastronomi festivallerinin stirdiiriilebilirligi de literatiirde onemli bir tartisma
konusu olarak ele alinmaktadir. Hall ve Sharples (2003), gastronomi turizmi kapsaminda diizenlenen
etkinliklerin cevresel stirdiiriilebilirlik, yerel katiim ve ekonomik fayda acisindan dengeli sekilde
planlanmasi gerektigini belirtmektedir. Aksi halde festivallerin asir1 ticarilesmesi, yerel kimligin
zayiflamasi ve destinasyonlarda asir1 turizm baskisi gibi sorunlar ortaya ¢ikabilmektedir.

Sonug olarak uluslararasi literatiir gastronomi festivallerinin gastronomi turizminin gelismesinde
onemli bir rol oynadigimi gostermektedir. Bu festivaller destinasyonlarin gastronomik kimligini
gliclendirmekte, ziyaretcilere 0zgiin gastronomik deneyimler sunmakta ve yerel ekonomiye katki
saglamaktadir. Ancak gastronomi festivallerinin stirdiiriilebilirligi, paydas katilim1 ve kiiltiirel
ozglinliigiin korunmasi gibi konularin daha fazla arastirilmasi gerektigi gortilmektedir.

Diinya genelinde gastronomi festivallerinin biiyiik bir kismunin ilkbahar ve yaz aylarinda
yogunlastigi goriilmektedir. Bunun temel nedeni uygun iklim kosullari, turizm sezonunun
hareketlenmesi ve yerel iiriinlerin hasat donemleriyle iligkilidir. Avrupa ve Kuzey Amerika’da festivaller
genellikle gastronomi deneyimi ve destinasyon markalasmasi amaciyla diizenlenirken; Afrika ve
Asya’da diizenlenen bazi festivallerin daha c¢ok kiiltiirel ve geleneksel kutlama niteligi tasidig:
goriilmektedir. Tablo 1” de goriilecegi gibi diinyada diizenlenen gastronomi festivalleri incelendiginde
etkinliklerin yilin farkli dénemlerine yayildig1 anlagilmaktadir. Ornegin Hokitika Wildfoods Festival
mart ayinda diizenlenirken, Charleston Wine + Food Festival yine mart ayinda gastronomi
profesyonellerini ve ziyaretgileri bir araya getirmektedir. La Tomatina gibi baz1 festivaller ise yaz
doneminde gergeklestirilerek turistik hareketliligi artirmaktadir. Bununla birlikte Aspen Food & Wine
Classic ve St. Moritz Gourmet Festival gibi uluslararas: gastronomi etkinlikleri sef gosterileri, tadim
etkinlikleri ve gastronomi seminerleri ile gastronomi turizmi agisindan 6nemli organizasyonlar arasinda
yer almaktadir.

Diinyada Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Gastronomi festivalleri, destinasyonlarin kiiltiirel kimligini yansitan, yerel iiriinlerin tanitimim
saglayan ve turistik ¢ekiciligi artiran 6nemli etkinlikler arasinda yer almaktadir. Bu festivaller yalnizca
yiyecek ve igecek deneyimi sunmakla kalmayip aymi zamanda sosyal etkilesim, kiiltiirel aktarim ve
deneyim ekonomisi kapsaminda ziyaretgilere ¢cok boyutlu bir deger yaratmaktadir. Diinyanin farkl
bolgelerinde diizenlenen gastronomi festivalleri; icerik, tema, 6lgek ve organizasyon yapisi bakimindan
cesitlilik gostermektedir. Asagidaki tabloda, uluslararasi 6lgekte 6ne ¢ikan gastronomi festivalleri temel
Ozellikleri bakimindan 6zetlenmistir.

Tablo 1. Diinyada Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

No | Festival Ad1 Ulke/Sehir Temel Tema Siire/Zaman One Cikan
Dzellik
1 South Beach | ABD/Miami | Sarap & | 5giin Unlii sefler, 80+
Wine &  Food Gastronomi etkinlik
Festival
2 Montreal Table Kanada /| Restoran 11 giin Sabit fiyatl
Montreal Deneyimi mentiiler
3 Hokitika  Food | YeniZelanda | Yerel mutfak 6 glin Geleneksel — +
Festival burme karigimi




4 Charleston Wine ABD Giiney 4 giin (Mart) Yerel
i Food Festival mutfagi yemeklerin tanitimi
5 The Taste ABD / Los Tadim 6 giin Restoran
Angeles estivali resitliligi
6 La Tomatina Ispanya /| Eglence & | Agustos Domates savagi
Bunol Homates
7 Maine Lobster ABD / Maine Deniz 6 giin 9 ton 1stakoz
Festival liriinleri iiketimi
8 Sarlat Truffle | Fransa Triif Ocak “Siyah  altin”
Festival emasl
9 Texas Hot Sauce | ABD Aci soslar 20+ yil Sos gesitliligi
Festival
10 Erfoud Date | Fas Hurma Hasat Tarim & kiiltiir
Festival donemi
11 Aspen Food & | ABD Liiks 6 giin Prestijli etkinlik
Wine Festival pastronomi
12 La Trace du| Fransa Peynir & doga | 6 giin Yiiriiyiis +
Fromage rastronomi
13 White Truffle | Italya Trif Ekim (1 ay) Acik artirmalar
Festival
14 French Cuisine | Fransa Fransiz 6 glin Uluslararast
Festival global) mutfag: yayilim
15 Mid-Autumn Cin Geleneksel Sonbahar Mooncake
Festival atli rittieli
16 St. Moritz | Isvigre Fine dining 5 giin Unlii sefler
Gourmet Festival
17 Gilroy Garlic | ABD Sarimsak 6 giin Tematik
Festival yemekler
18 Lyon Biére | Fransa Bira 6 glin Craft beer
Festival ultiirii
19 Tunarama Avustralya Deniz 6 giin Tuna firlatma
Festival lirtinleri yarismasi
20 Meat Fight ABD Et & BBQ 6 giin Yardim amagh
21 Chinchilla Melon | Avustralya Meyve 6 giin Eglenceli
Festival yarigmalar
22 Texas Citrus | ABD Turunggil Hasat Gegit torenleri
Fiesta
23 New Orleans | ABD Gastronomi & | 6 giin Cok  paydash
Wine & Food miizik etkinlik
24 Poteet ABD Cilek Yillik 100.000 ziyaretgi
ptrawberry Festival
25 Grape Throwing | Ispanya Uziim 6 giin Eglence odakl1
Festival
26 Oktoberfest Almanya /| Bira 16 giin Diinyanin  en
Miinih plytigii
27 New Yam | Nijerya Hasat Yillik Ritiiel & kiiltiir
Festival
28 West African | Gana Bolgesel 6 glin Cok uluslu
Food Festival mutfak catilim




29 Taste of Paris Fransa /| Gastronomi 6 glin Sef & restoran
Paris pulusmasi
30 Bole Festival Nijerya Sokak yemegi 6 giin Hizli biiyiiyen
etkinlik

Tablo incelendiginde, gastronomi festivallerinin yalmizca gastronomik ({iriinlerin tanitimina
odaklanmadig1; ayn1 zamanda eglence, kiiltiirel ritiieller, yerel kimlik ve deneyim odakli unsurlar1 da
kapsadig1 goriilmektedir. Ozellikle iiriin temelli festivallerin (6rnegin triif, 1stakoz, sarimsak)
destinasyon markalasmasina katki sagladigi, deneyim odakli festivallerin ise ziyaretgi etkilesimini
artirarak duygusal bag kurma siirecini giiclendirdigi soylenebilir. Bununla birlikte, hasat ve kiiltiirel
ritiiel temelli festivallerin yerel mirasin korunmas: ve stirdiiriilebilir turizm agisindan 6nemli bir rol
iistlendigi anlasilmaktadir. Bu gesitlilik, gastronomi festivallerinin turizm literatiiriinde ¢ok boyutlu bir
aragtirma alami sundugunu ve Ozellikle deneyim kalitesi, algilanan deger ve davramgsal niyet gibi
degiskenlerle iliskilendirilerek analiz edilebilecegini gostermektedir.

Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma, diinyada diizenlenen gastronomi festivallerinin yapisal 6zelliklerini degerlendirmek
amaciyla nitel arastirma desenlerinden dokiiman incelemesi (document analysis) ve stratejik analiz
tekniklerinden SWOT analizi birlikte kullanilarak gerceklestirilmistir.

Aragtirma Deseni Calismada betimleyici ve kesfedici bir yaklasim benimsenmistir. Gastronomi
festivallerinin ¢ok boyutlu yapisi (kiiltiirel, ekonomik, turistik ve deneyimsel) dikkate alinarak, bu
festivallerin mevcut durumlarini analiz etmek i¢in SWOT analizi tercih edilmistir. SWOT analizi;
organizasyonlarin veya olgularin gii¢lii yonlerini (Strengths), zayif yonlerini (Weaknesses), firsatlarin
(Opportunities) ve tehditlerini (Threats) sistematik bicimde ortaya koymaya imkan saglayan stratejik bir
degerlendirme aracidir.

Arastirmada veriler ikincil veri kaynaklarindan elde edilmistir. Bu kapsamda: Uluslararas: akademik
makaleler Turizm ve gastronomi alanindaki kitaplar Festival raporlar1 ve resmi web siteleri Dijital
platformlar ve sektor raporlari incelenerek diinyada diizenlenen gastronomi festivallerine iliskin veriler
derlenmistir. Aragtirma kapsaminda toplamda farkl kitalardan segilen ve gastronomi turizmi agisindan
one ¢ikan festivaller (6rnegin; ABD, Fransa, Italya, Ispanya, Cin, Nijerya vb.) analiz birimi olarak
belirlenmistir.

Elde edilen veriler iki asamal1 bir analiz siirecine tabi tutulmustur:

Asama 1: Icerik Analizi ve Kodlama Toplanan veriler dncelikle icerik analizi yontemiyle incelenmis
ve festivallere iligskin bilgiler asagidaki temalar altinda kodlanmistir: Cografi dagilim Festival tiirii ve
temas: Etkinlik icerikleri Paydas yapis1 Turizm ve ekonomik katkilar Bu kodlama siireci, gastronomi
festivallerinin yapisal 6zelliklerini ortaya koymak amaciyla gerceklestirilmistir.

Asama 2: SWOT Analizi Icerik analizi sonucunda elde edilen bulgular, SWOT cercevesine
aktarilmistir. Bu dogrultuda: Gliglii yonler (S): Gastronomik kimlik, destinasyon markalagmasi,
ekonomik katki Zayif yonler (W): Organizasyon eksiklikleri, mevsimsellik, altyap1 sorunlar1 Firsatlar (O):
Gastronomi turizmine artan ilgi, dijitallesme, gastrodiplomasi Tehditler (T): Asir1 turizm, kiiltiirel
erozyon, yerel halkin digslanmasi basliklar1 altinda simiflandirma yapilmigtir. Bu analiz siirecinde,
festivallerin yalnizca bireysel 6zellikleri degil, ayni zamanda kiiresel gastronomi turizmi baglamindaki
konumlari da degerlendirilmistir.

Arastirmada gegerlilik ve giivenilirligi artirmak amaciyla; Farkli veri kaynaklarindan triangulation
(veri gesitliligi) saglanmistir Literatiirde sik kullanilan kavramsal c¢ergeveler ( Hall & Sharples, 2005.)
temel alinmistir SWOT kategorileri agik ve sistematik bigimde tanimlanmistir Ayrica analiz siirecinde
elde edilen bulgular, literatiirde yer alan ¢aligmalarla karsilagtirilarak yorumlanmustir.



Bu calisma, biiyiik dl¢iide ikincil verilere dayanmaktadir. Bu nedenle: Tiim festivallere iliskin giincel
ve detayli verilere ulasilamamis olabilir SWOT analizi arastirmaci yorumunu igeren Oznel bir
degerlendirme icermektedir Festivallerin dinamik yapis1 nedeniyle bulgular zaman i¢inde degiskenlik
gosterebilir.

Arastirmanin Bulgulan

Bu boliimde, diinyada diizenlenen gastronomi festivallerine iliskin elde edilen bulgular, SWOT
analizi gercevesinde sistematik bir sekilde degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda gergeklestirilen
icerik analizi sonucunda festivallerin giiclii ve zayif yonleri ile kars1 karsiya olduklari firsatlar ve tehditler
biitiinciil bir perspektifle ele alinmistir. Gastronomi festivallerinin ¢ok paydagh ve ¢ok boyutlu yapisi
dikkate alindiginda, bu etkinliklerin yalnizca turistik ¢ekicilik olusturan organizasyonlar olmadigi; aym
zamanda ekonomik, kiiltiirel ve sosyal etkiler iireten stratejik araclar oldugu goriilmektedir. Bu
dogrultuda hazirlanan SWOT analizi, gastronomi festivallerinin mevcut durumunu ortaya koymakta ve
siirdiiriilebilir yonetim siireglerine yonelik dnemli ¢ikarimlar sunmaktadir.

Tablo 2. Gastronomi Festivallerinin SWOT Yapist

GUCLU YONLER (S)  ZAYIF YONLER (W) FIRSATLAR (O) TEHDITLER (T)

Yerel mutfak = Organizasyonel Gastronomi  turizmine Asiri turizm

kiiltiirtiniin tanitilmas:  yetersizlikler artan kiiresel ilgi (overtourism)

Destinasyon Mevsimsellik sorunu = Dijitallesme ve sosyal = Kiiltiirel 6zgiinliigiin

markalasmasina katk: medya kaybolmast

Turistik cekiciligin = Altyapr eksiklikleri Yerel iirtinlerin kiiresel =Yerel halkin

artmasi tanitimi dislanmasi

Yerel ekonomiye katki | Ticarilesme riski Gastrodiplomasi Cevresel
siirdiiriilebilirlik
sorunlari

Kiiltiirel mirasin = Suirdurilebilirlik Uluslararasi ig birlikleri =~ Ekonomik

korunmas: eksikligi dalgalanmalar

Sosyal ve Kkiiltiirel = Paydaskoordinasyon

etkilesim eksikligi

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular, gastronomi festivallerinin ¢ok boyutlu bir yap1
sergiledigini gostermektedir. SWOT analizi sonuclarina gore festivaller, Ozellikle destinasyon
markalasmasi, yerel ekonomi ve kiiltiirel] mirasin korunmas: agisindan énemli gli¢lii yonlere sahiptir.
Gastronomi festivallerinin en belirgin giiclii yonlerinden biri, yerel mutfak kiiltiiriinti goriintir kilmast
ve bu sayede destinasyonlarin gastronomik kimligini ulusal ve uluslararas: diizeyde tanitmasidir. Bu
durum, 6zellikle gastronomi turizminin gelisimi agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Ayni zamanda
festivallerin yerel {ireticiler, restoranlar ve turizm isletmeleri icin ekonomik firsatlar yarattig:
goriilmektedir. Bununla birlikte, festivallerin zayif yonleri incelendiginde, 6zellikle organizasyonel
eksiklikler ve altyap1 sorunlarinin one ¢iktigr goriilmektedir. Bu durum, festivallerin siirdiiriilebilirligini
dogrudan etkileyen 6nemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir. Ayrica festivallerin ¢ogunlukla belirli
donemlerde diizenlenmesi, turizm faaliyetlerinin yil geneline yayilmasini sinirlayan bir unsur olarak
dikkat cekmektedir. Firsatlar agisindan degerlendirildiginde, kiiresel 6lgekte gastronomi turizmine olan
ilginin artmasi festivaller igin énemli bir gelisim alan1 sunmaktadir. Ozellikle sosyal medya ve dijital
platformlar araciligiyla gastronomik deneyimlerin goriiniirliigiiniin artmasi, festivallerin uluslararas:
diizeyde tanitimini kolaylastirmaktadir. Bu durum, gastronomi festivallerinin yalnizca yerel degil, ayni
zamanda kiiresel turizm iiriinleri haline gelmesine katki saglamaktadir. Ancak tehditler incelendiginde,
asir1 turizm ve kiiltiirel 6zgilinliigiin kaybolmasi en onemli riskler arasinda yer almaktadir. Ozellikle
popiiler festivallerde ziyaret¢i yogunlugunun artmasi, destinasyonlarin tasima kapasitesini zorlamakta
ve cevresel siirdiiriilebilirlik agisindan sorunlara yol acgabilmektedir. Ayrica ticari kaygilarin artmasi,
gastronomi festivallerinin 6zgiin yapisinin bozulmasina neden olabilmektedir.



Elde edilen bulgular, gastronomi festivallerinin yalnizca bir turizm etkinligi degil, ayn1 zamanda ¢ok
aktorlii ve ¢ok katmanli bir deneyim platformu oldugunu gostermektedir. Bu baglamda festivaller,
ekonomik, kiiltiirel ve sosyal boyutlar1 ayni anda etkileyen hibrit yapilar olarak degerlendirilebilir.

SWOT analizi, gastronomi festivallerinin giiglii yonlerinin biiyiik Ol¢iide kiiltiirel ve deneyimsel
deger tiretimi ile iliskili oldugunu ortaya koymaktadir. Buna karsilik zayif yonlerin daha ¢ok yonetimsel
ve yapisal eksikliklerden kaynaklandigi goriilmektedir. Bu durum, festivallerin basarisinin yalnizca
icerik kalitesine degil, aymi1 zamanda organizasyonel kapasiteye de bagli oldugunu gostermektedir.
Firsatlar ve tehditler birlikte degerlendirildiginde ise gastronomi festivallerinin bir “¢ift yonlii dinamik”
icerisinde oldugu soylenebilir. Bir tarafta dijitallesme ve kiiresel ilgi sayesinde biiyiime potansiyeli
bulunurken, diger tarafta asir1 turizm ve kiiltiirel erozyon gibi riskler ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda
suirdiiriilebilirlik yaklasimi, gastronomi festivallerinin gelecegi acisindan kritik bir unsur olarak 6ne
¢ikmaktadir.

Bu arastirma, diinyada diizenlenen gastronomi festivallerinin SWOT analizi aracilifiyla kapsamli bir
degerlendirmesini sunmaktadir. Elde edilen bulgular, gastronomi festivallerinin destinasyonlarin
turistik cekiciligini artiran, yerel ekonomiyi destekleyen ve kiiltiirel mirasin korunmasina katki saglayan
onemli organizasyonlar oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, festivallerin siirdiiriilebilirligi
agisindan bazi yapisal sorunlarin ¢oziilmesi gerekmektedir. Ozellikle organizasyonel kapasitenin
artirilmasi, altyap:r yatirimlarimin giiglendirilmesi ve paydaslar arasinda etkin bir koordinasyon
saglanmas1 6nem arz etmektedir. Arastirma sonuglarina dayanarak asagidaki oneriler gelistirilebilir:

Teorik Oneriler:

e Gastronomi festivallerinin deneyim ekonomisi ve kiiltiirel performans teorileri cercevesinde
daha fazla incelenmesi

¢ SWOT analizinin nicel yontemlerle desteklenmesi

e  Farkli iilkelerdeki festivallerin karsilastirmali analizlerinin yapilmasi

Uygulayicilar icin Oneriler:

¢ Festival planlamasinda siirdiiriilebilirlik ve tasima kapasitesi dikkate alinmalidir
e Yerel halkin katilimi artirilarak sosyal aidiyet gii¢lendirilmelidir

o Dijital pazarlama stratejileri etkin sekilde kullanilmalidir

e Gastronomik 6zgiinliik korunarak ticarilesme dengelenmelidir

Politika Yapicilar i¢in Oneriler:

e Gastronomi festivalleri destinasyon stratejilerine entegre edilmelidir
e Yerel iireticilere yonelik tesvik mekanizmalar: gelistirilmelidir
e Uluslararasi is birlikleri desteklenmelidir
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Sonuc¢

Diinyada diizenlenen gastronomi festivalleri gastronomi turizminin gelisiminde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu festivaller destinasyonlarin gastronomik kimligini giiclendirmekte, ziyaretcilere
0zgilin deneyimler sunmakta ve yerel ekonomiye katki saglamaktadir. Ancak festivallerin uzun vadeli
basar1 saglayabilmesi igin siirdiiriilebilirlik, paydas katilimi, yerel kimligin korunmasi ve profesyonel
organizasyon yonetimi gibi unsurlarin dikkate alinmasi gerekmektedir. Gastronomi festivalleri, bolgesel
ve yerel mutfak kiiltiiriinii 6n plana ¢ikaran; yemek ve bos zaman etkinliklerini temel faaliyetler ve
programlarin merkezine yerlestiren organizasyonlardir. Bu nedenle bu festivallerin diizenlendigi
bolgenin temel alinarak bolgeyi ve yerel halki anlayabilmek ve sunulan iriin ve hizmetleri ziyaretcilerin
taleplerine uygun sekilde diizenleyebilmek biiyiik ©nem tasimaktadir. Yerel mutfak kiiltiirii
degiskeninin ziyaret¢i memnuniyeti ve sadakati iizerinde anlaml bir etkisinin bulunmasinin yani sira,
gastronomi festivallerini kapsayan diger degiskenlerinde memnuniyet ve sadakatini dogrudan
etkiledigini gostermektedir.

Calisma kapsaminda diinyada diizenlenen gastronomi festivalleri incelenmistir. Elde edilen bulgular,
gastronomi festivallerinin baslangicta yerel {iriinlerin ve bolgesel mutfak kiiltiiriiniin tanitilmasina
yonelik kiigiik 6lgekli etkinlikler olarak ortaya ¢iktigini; zamanla turizm, kiiltiir ve ekonomi ile giiglii bir
etkilesim igerisine girerek uluslararas1 6lgekte 6nemli organizasyonlara doniistiigtinii gostermektedir.
Ozellikle son yillarda gastronomi turizmine yonelik artan ilgi, destinasyonlarin gastronomik kimliklerini
on plana ¢ikarma cabalar1 ve sosyal medya araciligiyla gastronomik deneyimlerin daha goriiniir hale
gelmesi, gastronomi festivallerinin sayisinin ve gesitliliginin artmasina katki saglamaktadir.

Bu arastirmamin bazi smirliliklari bulunmaktadir. Oncelikle calisma, diinyada diizenlenen
gastronomi festivallerine odaklanilmis olup veriler biiyiik 6lciide literatiir taramasi ve ikincil kaynaklara
dayanmaktadir. Bu nedenle ¢alismada yer verilen festivaller, erisilebilen akademik ¢alismalar, raporlar
ve dijital kaynaklarla simirhidir. Literatiirde yer almayan veya yeterli bilgiye ulasilamayan bazi
gastronomi festivalleri arastirma kapsamina dahil edilememistir. Bununla birlikte gastronomi festivalleri
dinamik yapiya sahip organizasyonlar oldugundan, her yil yeni festivaller diizenlenebilmekte veya
mevcut festivallerin igerik ve kapsami degisebilmektedir.

Sonug¢ olarak gastronomi festivalleri, gastronomi turizminin gelisimini destekleyen ve
destinasyonlarin rekabet giiciinii artiran énemli etkinlikler olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle
gastronomi festivallerinin planlanmasi ve yOnetilmesi siirecinde yerel Kkiiltiirtin korunmasi,
siirdiiriilebilir turizm ilkelerinin benimsenmesi ve paydaslar arasinda is birliginin gili¢clendirilmesi biiytiik
Oonem tasimaktadir. Gelecekte yapilacak arastirmalarin farkli cografyalarda diizenlenen gastronomi
festivallerini karsilastirmali olarak ele almasi ve festivallerin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkilerini daha
kapsamli bicimde incelemesi literatiire nemli katkilar saglayacaktir.
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